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THE SPANISH ROSE #
E@ VARIEDAD COLOR \V4

1007 TEMPRANILLO BUSES ROSA PALIDO CON DESTELLOS
DE RUBI. TONALIDAD ROSADA

ALCOHOL VOL. 10% >
- < sABOR

\ EN BOCA, TIENE UNA ACIDEZ QUE
1 RESALTA LA FRESCURA DEL VINO, CON

& UN CUERPO CONSISTENTE SIN LLEGAR
C@@ A LAS NOTAS DE TANICIDAD DE LOS

VIN@ VINOS TINTOS

PRESENTACION

<ol AROMAS DE
FRUTAS ROJAS
Y BLANCAS
DE CONSUMO ‘ 3O LT~
EN CUALQUIER MOMENTO. ¢ | ' '
EN CUALQUIER LUGAR @
i DRINKCOOLVINO | BEBER
= ?Y 11k COOLVINO.ES 2\ &< MUY FRIO
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QUIENES SOMOS...

HOLA! SOMOS CARMEN Y CARGLINA, CREADORAS DE COOL
VINO Y 05 VAMOS A GONTAR UN POQUITO SOBRE NOSOTRAS
Y NUESTRA HISTORIA. YO, CARMEN, SOY ANDALUZA,
PUBLICISTA, TENGO 35 ANOS Y VIVO EN CHAMBERI DESDE
HAGE 14, AUNQUE S0Y UNA ENAMORADA DE MITIERRA'Y ME
-SCAPO "CADA DOS POR TRES'. AHORA ME DEDICO 100% A
COOL VINO, PERO ANTES TRABAJE MAS DE DIEZ ANOS EN
PUBLICIDAD Y MARKETING. BURANTE ESE TIEMPO, SIEMPRE
TUVE CLARO QUE QUERIA CREAR MI PROPIA EMPRESA
SIGUIENDO LOS PASOS DEL QUE HA SIDO PARA MI UN
REFERENTE, M PADRE. ME APASIONABA LA IDEA DE
MPRENDER Y DE INVOLUCRARME EN ALGUNO DE LOS
PROYECTOS QUE RONDABAN MI CABEZA DURANTE ANOS.
AUNQUE SIEMPRE HE ID0 UNA PERSONA MUY DECIDIDA,
SACAR UN PROYECTO ADELANTE DE ESTA ENVERGADURA
POR MI MISMA Y OFRECER ALGO DIFERENTE EN UN MERCADO
QUE CADA VEZ ME PARECIA MAS ABURRIDO, HA SIDO TODO
UNRETO.

CAROLINA, 36 ANOS, NACIO EN PUERTO RICO, AUNQUE PASO
SU INFANGIA Y ADOLESCENGIA EN MIAMI, DONDE REALIZO
SUS ESTUDIOS UNIVERSITARIOS. EN 2012 SE INSTALO EN
MADRID. ES COFUNDADORA DE UNA PRODUCTORA
AUDIOVISUAL EN LA QUE TRABAJA COMO EXECUTIVE
PRODUCER Y SI. TAMBIEN LE DEDICA EL 100% DE SU
'NERGIA A ESTE PROYECTO. TIENE UNA VISION SUPER
FSTRATEGICA DEL MUNDO EMPRESARIAL Y QUIZA, POR SU
"DUCACION AMERICANA (AUNQUE SUENE UN POCO A
CLICHE), ENTIENDE ESTO DE EMPRENDER COMO UNA PARTE
FUNDAMENTAL DE SU VIDA. NOS CONOCEMOS DESDE HAGE
MAS DE 20 ANOS Y LA CONFIANZA Y COMPLICIDAD ENTRE
AMBAS ES ABSOLUTA. EN 2018 DECIDIMOS QUE ERA EL
MOMENTO DE HACER ALGO JUNTAS Y DESPUES DE
NVESTIGAR EL MERCADO ALIMENTARIO EN DETALLE, NOS
JIMOS CUENTA DE QUE EL SECTOR ESTABA A PUNTO DE
NTRAR EN UN PERIODO DE CAMBIO SIN PRECEDENTES
(TENDENCIAS QUE HOY SON SUPER EVIDENTES EN ESE
MOMENTO QUIZA NO ERAN TAN CLARAS),
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LA AVENTURA...

ASI EMPEZ0 NUESTRA AVENTURA, CON UN PRODUCTO 100%
ESPANOL (MADE IN SPAIN), EXPORTADO 100% A USA,
TENIENDO 50% DEL ADN DE CADA UNA, PARTE
FUNDAMENTAL DE NUESTRO NEGOCIO. COOL VING, LLEGO
HACE UN ANO Y MEDIO A MIAMI CPANDEMIA INCLUIDA) Y EN
JULIO DE 2021 POR FIN HA LLEGADO A ESPANA. SENTIMOS
QUE PESE A SER UN MOTOR ECONOMICO IMPORTANTISIMO EN
NUESTRO PAIS, EL SEGCTOR VITIVINICOLA SEGUIA
TRABAJANDO EXACTAMENTE IGUAL QUE EN LOS ULTIMOS 50
ANOS. SABEMOS QUE LA CALIDAD ESTA AHL: EN NUESTRA
TIERRA, NUESTROS VINEDOS, NUESTROS AGRICULTORES Y
EN LOS SIGLOS DE EXPERIENCGIA QUE LLEVAMOS SACANDO
L0 MEJOR DE CADA UVA.

—

-~ N

WELCOME TO THE NEW NORMAL...
DROP THE GLASS, DROP YOUR CAN
& @DRINKCOOLVINO

ool

(PERO DE QUE NOS SIRVE ESO SI NO SOMOS CAPAGES
DE PONERLO EN VALOR? NOS SIGUEN OFRECIENDO
PRODUCTOS DE CALIDAD, SI, PERO MUY
ESTANDARIZADOS Y POCO ATRACTIVOS PARA UNA
GRAN PARTE DE LA POBLACION QUE HA OLVIDADO QUE
EL VINO ES UN PRODUGTO FUNDAMENTAL DE SU
CULTURA. NUESTRO OBJETIVO ES REJUVENECER EL
VINO Y AGERCARLO A LA GENTE JOVEN. COOL VINO NO
ES SOLO UN ROSE CON BURBUJAS EN LATA. OFRECE UN
CONGEPTO INNOVADOR, DIFERENTE, CERCANG,
ADAPTADO A LAS NUEVAS FORMAS DE GONSUMO. ES
UN VINO SUPER REFRESCANTE, LIGERO DE BEBER, QUE
SE ENFRIA RAPIDO EN UN ENVASE 100% RECICLABLE Y
QUE SE PUEDE CONSUMIR EN CUALQUIER MOMENTO Y
EN CUALQUIER LUGAR,
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ITS LOVE, ITS FRESH, ITS GREAT COOL VINO IN A RECYCLABLE CAN!

ROSE CON BURBUJAS FACIL DE TRANSPORTAR Y LISTO PARA TOMAR
(READY TO DRINK - RTD).

COMO BUENAS AMANTES DEL VINO, NOS DIMOS CUENTA QUE TENIAMOS LA NECESIDAD DE CONSUMIR VINO DE CALIDAD EN UN
FORMATO MAS COOL, MAS DESENFADADO, MAS ACTUAL Y MENOS SERIO Y ASI PODER BEBERLO EN ENTORNOS MENOS
FORMALES Y MAS COTIDIANOS. DE AHI SURGE LA IDEA DE CREAR UN VINO JOVEN, FRESCO, DIFERENTE Y EN LATA.

COOL VINO ES MUCHO MAS QUE UN VINO, ES UN PRODUCTO ADAPTADO A LAS NUEVAS FORMAS DE CONSUMO.
LAS LATAS REPRESENTAN EL AQUI Y EL AHORA DE UN ESTILO DE VIDA SIN COMPLICACIONES.
L0 MAS IMPORTANTE PARA NOSOTRAS ES INNOVAR Y MODERNIZAR LA INDUSTRIA DEL VINO, CON UN PRODUCTO DE CALIDAD
ACERCANDONOS A LOS MILLENIALS Y A LA GENERACION Z.

NUESTRO VINO ESTA ELABORADO CON LAS MEJORES UVAS DE NUESTRA TIERRA. ES MODERNO, REFRESCANTE,

IFACIL DE TRANSPORTAR Y EL SABOR ES GENIAL!
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SEENFRIA <-_
MUY RAPIDO

FACIL DE

ABRIR ‘

FACIL
DE LLEVAR
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TOMISMO 2

EVENTOS DEPORTIVOS

CHIRINGUITOS

BODAS

BEACH CLUBS

FESTIVALES

FERIAS

EVENTOS

BARES

APARTAMENTOS TURISTICOS
SUPERMERCADOS
TEATROS
GASOLINERAS
CONCIERTOS
CANAL IMPULSO

RHOTELES



LIFESTYLE
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EVENTOS
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¢HAS PROBADO YA \
COOL VINO7 ]
EL ROSE EN LATA
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En copa (o, la
ulima tendencia,

\en latal), estos
caldos son ideckes
pora brindar pot
fus vocaciones
1. Riojo finto,
Hacienda Lopez de
Haro 6,95 €)
2. Vino blarco
Alejairén, B\ Vinculo
114,35 €)
3. Vino rosado,

| /Caol Yino, {3 €)

8 DhOymaganne &%

HOY MAGAZINE

Cool Vino

Aqui tenempos el plan ideal del verano, un
buaen vinito en una teraza con buena
compania Con ‘Ceool Vino' tus |

tendran un frescor especial incluido,
ya que esta marca se diferencia mucho de

las demas

Cool Vino surgid como proyecto en 2018, de
la mano de Carmen y Carolina dos amigas
que tienen claro el potencial de los
vinedos espancoles Y cabe decir que

eslamos enamorado de estle vino

Este vino 100% espanol ha sido exportado a

, Llegd hace un afo ¥y medio a
(pandemia incluida) v en |ulic de 2027 jpor
fin ha llegado a Espafa!

Iﬁ::‘p;gb. drinkcoolvino

View Protile

0y @3N

View More on Instagram

QW N
a5 likes
drinkcoolvino

BUBBLES TIME #coolvino #rosewine #vinoenlata
#summer #bubbles 2cannedwine #verano o7 &7

El objetive de Ceol Vino’ es rejuvenecer el
vino y acercarlo a la gente joven, Este noes
solo un Rosé con burbujas en lata, si no que
ofrece un concepto Innovador y adaptado 3
las nuevas formas de consumo. Vamos, jque
no hace falta ir de fino para beber
vino! Esta filosofia puedes wverla en su

m, donde comparien post de sus
jovenes seqguidores disfrutando de un buen

vinito,

«ES un vino super refrescante, ligere de
beber, que se enfria rapido en un envase
100% reciclable v que se puede consumir en
cualguier momento y en cualquier lugar.»

Asi lo describen sus creadoras.
—

“eEEas-

El vino de la gente 'coolta’

Como buenas amantes del vino, Caroling v Carmen se dicenn enenbe de que tenian

b nevesidid de consumiir vino de ealidad en un formato nus cood, mns cereano,

Asique en 2018, revolucwmaron el sector con un Rosé en lata lamado Cool vino

que, ademas de ser ligero de beber v enfriarse rapido, ¢s 100 reciclable.

Cool vino estd hecho para disfratar, beberlo en soledad o en compaiia, Es exa

cena mprovisada con amigos, ese momento de llegar a casa v beber un

refreseante Rosado mientras preparas el aperitivo o ves una serie en casa, Es esi

"vo llevo la hebidn” cuando quedas con amigos, En Vanidad lo tenemos olaro;

después de suavogida en Estados Unidas, Cool vine ba legudo o Espatia pam

quedare
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THE WINE CAN GUY

DISCOVER
CANNED WINES

In these senes of Inenwews L Denih
Doar ko, wil hterview many
SRS IETE pod o whO are
AT pedp
(‘ A= /‘ Iwnives n the canred mne
a B

9 busieess

Wt by thelr bechgrownd? What
Krds of wines o they can? Wiy
e they i The carned wines
industry? Arcd last bus not leart what
& thair vition on the world of Gnned
e fur the futuee?

COOL

BUBBLES

v e ngepe

& pink-mode.com

PINK

Irendy: Rosé » pusskach
Wystany przez Ania Smolec | Lip 21, 2021| Rose

‘.Q“ .l”llfl r] e

WITH WHOM DO | HAVE THE PLEASURE
OF SPEAKING?

Hey Denns! We ave Tie preasare of speakong weh
youl We aro Girmen & Caralng foundess of Coul
Ving, The Spanih Bons, 5 cened rosd 'wine with
bulbrbdes from Castils Ls Manchs Span

WHAT I5 YOUR BACKGROUND IN WINE?

Well 3 yoars ago we had no wine background

onr gt for the Tact that we loeed ta drntk it 'Ne
AN 37y W are new 10 the wine scene Bt aga
the concept of conned wine &5 250 New 50 we
barbevw Uhat we arttered the cormed wane market at
Uhe Fighe e, Ouf O & o Wraduce whe Lo
younger geaotatons in 3 ks sersous format 1o we
oreated 3 prest quadity product that can b
traraportsd avywherw and that is savy to deink

ROW WOULD YOU DESCRISBE YOUR
WINE IN A CAN?

We twated @ brand thit b vaudly very sttrictive,
pevy snd with an accert of feminirety. The Juce
156¥ 5 fresh and fruity, NOWwgars added. The
scidity highlights the Sreahreas of the wine with &

=nwntent body bet wihaut resching the L
rotws of red wines

WINECAN GLUIT « CANSED WINES ARDLWNG THE WOALD

-

- Al

E- :

v o
L &)

| r—

'

Tha soft ard srvadl CO2 Dubbies Bt we hawvw
tded 1o tha wirm make 1t mare Miandly and eapier
1 arink. And bet's rot forge about Its betibie gum
ek codor. Let’s sunmarize this n mikeml
hryuage: me oeated o grest gualty wine thet i
Aghs ta drink, tools fast, the can 15 100% recyciabie
A0 G D Corguned nyUnre and aywierne

TASTING NOTES OF THE WIKE CAN GUY
oot pirky color, W raooherTy 3
rIwneny, e Unirwire n


https://www.linkedin.com/pulse/cool-vino-welcome-new-normal-dennis-doorakkers
https://vanidad.es/living/612910104/cocteles-refrescantes-verano.html
https://www.hoymagazine.es/ola-de-calor-estas-bebidas-te-lo-pondran-facil-este-verano/
https://www.hoymagazine.es/ola-de-calor-estas-bebidas-te-lo-pondran-facil-este-verano/
https://www.hoymagazine.es/ola-de-calor-estas-bebidas-te-lo-pondran-facil-este-verano/
https://pink-mode.com/rose-wine/trendy-rose-w-puszkach/
https://www.barokahjewels.mx

VINOEN LATA
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EL VINO ROSADO ES UNO O
BIEN ELABORADO ES UN VI

E LOS VINOS MAS DESCONGGID
NO VERSATIL, APTO PARA MUC

0S EN ESPANA. UN ROSADO
HAS OCASIONES Y FACIL DE

G0

MBINAR CON TODAS LAS GOMID

AS.

LA INDUSTRIA DEL VINO LUCHA POR ATRAER CONSUMIDORES MAS JOVENES, YA QUE
COMPITE CON OTRO TIPO DE BEBIDAS DE MENOR GRADUAGION ALCOHOLICA Y CERVEZAS

ARTESANALES.

EN ESTADOS UNIDOS, REINO UNIDO Y ESCANDINAVIA, EL CONSUMO DE VINOS EN
LATA, ESPECIALMENTE LOS ROSADOS, ESTA AUMENTANDO.
PARA LOS CONSUMIDORES MAS JOVENES, ES UNA BUENA FORMA DE INICIAR SU
ANDADURA EN EL MUNDO DEL VING.
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INDUSTRIA

- EN EEUU, EL VOLUMEN DE RTD YA ES MAYOR QUE LA CATEGORIA TOTAL DE BEBIDAS
ESPIRITUOSAS. S|, LA CATEGORIA TOTAL DE BEBIDAS ESPIRITUOSAS

» L AS LATAS SON UNA DE LAS FORMAS DE ENVASADO DE VINO ALTERNATIVO DE MAS RAPIDO
CRECIMIENTO EN EL MERCADO. SEGUN NIELSEN, LOS RTD (READY TO DRINK) HAN TENIDO UN
61% DE CRECIMIENTO EN EL 2020.

+ EL VINO ROSE EN LATA CONSTITUYE EL 32% DE LAS VENTAS DE VINO EN LATA.

» | A GENERACION Z Y LOS MILLENNIALS ESTAN IMPULSANDO GRAN PARTE DEL CRECIMIENTO DEL
VINO EN LATA, ATRAIDOS POR SUS ENVASES PORTATILES Y RECICLABLES.

» LAS LATAS TAMBIEN SON MAS LIGERAS Y DURADERAS QUE LAS BOTELLAS Y SE PUEDEN
DISFRUTAR DIRECTAMENTE DEL RECIPIENTE, LO QUE LAS HAGE MAS APTAS PARA PARQUES,
PLAYAS, CONCIERTOS, BBQ'S , FESTIVALES, ETC..

» [ A TENDENCIA DE LOS PROBUCTOS RTD HAN AMPLIADO EL ALCANCE DE LA FORMA TRADICIONAL
DEL CONSUMO. EL CONSUMIDOR DEMANDA PRODUCTOS INNOVADORES, MENOS COSTOSOS Y
CONVENIENTES QUE VAYAN MAS ALLA DE LA BOTELLA.
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SOSTENIBILIDAD
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1

The number of aluminum cans
required to save enough energy
to run a television or computer
for 3 hours, a 100-watt light bulb
for 20 hours or a full album on
an iPod

-N COOL VINO SOMOS CONSC

A PRODUGCION DE VINO EN

CON NUESTRA BODEGA HEMOS DISENA
SOSTENIBLE, QUt NO SOLO SE ENF

PRODUCCION, SINO TAMBIEN

N

ECOLOGICA DE TODO EL PROCESD.

ENTES DEL IMPACGTO DE
- MEDIO AMBIENTE.

JU UN PLAN

J

A SOST

A E

ENIB

N LA
LIDAD

o [EH &

100 )74

The amount of an aluminum can The number of days it takes for
that's reusable a used aluminum can to be
recycled and returned, brand
new, back on the shelf

10,000

The number of locations in the
US that buy aluminum, making
easy for Americans to redeem
their used beverage cans for

cash




MISION Y VISION DE NUESTRA BODEGA

NUESTRO OBJETIVO ES OFRECERLE A T1,

- CONS

NNOVAL

MID

R DE

UR, L

NU

NP

ol

JDUCTO
U5 REGU

NATURAL A TRAVES DE UN USO SOSTENIBLE E

{503,



SOSTENIBILIDAD

POR NUESTRA NATURALEZA, LA SOSTENIBILIDAD ES NUESTRA MEJOR DEFINICION, VIVIMOS DE LA TIERRA, DE CULTIVOS HEREDADOS DE GENERACIONES = —
PASADAS Y QUE SERAN LEGADOS A GENERACIONES FUTURAS. ESTAMOS COMPROMETIDOS CON EL DESARROLLO SOSTENIBLE DE NUESTRAS TIERRAS Y

COMUNIDADES.

1. SOSTENIBILIDAD DEL MEDIO AMBIENTE

FLORA Y FAUNA. UTILIZACION DE PLACAS SOLARES. EL RIEGO DE LAS VINAS SE REALIZA POR GOTEQ PARA APROVECHAR Y OPTIMIZAR EL USO DEL ’ o
AGUA, CONTRIBUYENDO ASI A REDUCIR EL DETERIORO AMBIENTAL. C @ @ L

2. SOSTENIBILIDAD ECONOMICA

PROPORCIONA EMPLEO A GRAN PARTE DE LA POBLACION GENERANDO ESTABILIDAD ECONOMICA Y BRINDANDO SEGURIDAD FINANGIERA A LAS V[l N@
FAMILIAS,

THE SPANISH ROSE
3. SOSTENIBILIDAD SOCIAL v
FIJAR POBLACION AL TERRENG. MANTENER LOS PUEBLOS. TODA LA BODEGA TRABAJA Y VIVE DE LA AGRICULTURA.

TRANSPARENCIA
MOSTRAMOS EL ORIGEN DE NUESTROS PRODUCTOS, COMO LOS ELABORAMOS Y QUIENES LOS HAGEN POSIBLES.

INTEGRIDAD (N: /00%

ACTUAMOS ETICAMENTE EN TODAS LAS DIMENSIONES DE NUESTRO NEGOCIO, DESDE EL CAMPO HASTA LA COMERCIALIZACION DE NUESTROS ;UBBLES TEMPRAN"'I'U
PRODUGTOS. SOMOS HONESTOS, BUSCAMOS EL BIEN COMUN A LARGO PLAZO.

INNOVACION
IMPLEMENTACION DE LOS MAYORES AVANCES TECNOLOGICOS EN TODOS LOS PROCESOS DE LA CADENA PRODUCTIVA. —~ ——
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CASTILLALAMANCHA
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LA MANCHA ES UNA DENOMINACION DE ORIGEN DE VINOS DE UNA AMPLIA ZONA

VINICOLA

CONSTITUYE EL VINEDO MAS GRANDE DEL MUNDO CON UNAS 40

HECTAREAS DE VINEDO, D
ALADO. LAMANCHA, QU
ORIGEN CON MAS VINEDO
CONOGE COMO

- LAS CUALES ALREDEDOR DE 1700

REGISTRADO DE TODA ESPANA, POR

"LA BODEGA DE EUROPA".

- TAMBIEN LA CONVIERTE EN LA DEN

U0

(

OMINACION DE

J.000 A 600.000
FSTAN ACOGIDAS

UUE SE LE

COOL VINO SE CULTIVA EN ALCAZAR DE SAN JUAN, MUNICIPIO SITUADO AL
NOROESTE DE CIUDAD REAL.

£S CONSIDERADA LA CAPITAL DEL VINO DE CASTILLA LA MANCHA.
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UNIMOS A MAS DE 75.000 FAMILIAS
AYUDAMOS A MAS DE 75.000 FAMILIAS
/2.000 FAMILIAS UNIDAS PARA CREAR GOOL VINO.




DISTRIBUCIC
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youmakeitcool@coolvino.es

CONSUMO RESPONSABLE


mailto:youmakeitcool@coolvino.es

